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Wel mee eens

ille endoorn (50) in Leiderdorp
s po elverzamelaar sinds 1980.
Hij vihdt de stelling te zwak uitge-
drukt: “TPG Post geeft jaarlijks
asociaal veel postzegels uit. Veel
postzegelverzamelaars zijn namelijk al
wat ouder en bekostigen hun hobby
met AOW- of pensioengeld. Als je dan
ziet wat een jaarcollectie van TPG Post
en al die maatwerkproducten kosten,
dan heb ik daar geen goed woord voor
over.”

Natuurlijk hoef je niet alles te kopen.
“Maar een verzamelaar wil graag alles
hebben! De marketingafdeling van
TPG Post verzint daarom steeds iets

Eens of oneens?

Wat is uw mening? Laat het ons weten! Reacties op
de stelling kunnen worden gestuurd naar: TPG Post,
Stelling Collect AA 1143, Postbus 30250,

2500 GG Den Haag, of naar stellingcollect@tpgpost.nl.
Alle reacties worden verzameld en een selectie
daaruit wordt in de volgende Collect gepubliceerd.
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nieuws om de verzamelaar nog meer
geld afhandig te maken. De directeur
Consumentenmarkt van TPG Post kan
beter enkele marketingjongens
vervangen door filatelisten. Dan wordt
tenminste pas echt duidelijk wat de
wensen van de verzamelaar zijn.”

Stoppen vindt hij geen optie. “Uit
ervaring weet ik hoeveel moeite dat
kost. Vanwege de stijgende prijzen
van TPG Post wilde ik er in 2000 mee
ophouden. Ik had echter moeite het
‘levenswerk’ van mijn vader en mijn
opa te stoppen. Pas na twee jaar kon
ik deze emotionele knop omzetten.
Ik denk dat dit bij veel verzamelaars
zo gaat.”

ONVOLDOENDE

Een half jaar later werd Hogendoorn
door TPG Post gebeld of hij weer wilde
doorgaan. “Ik heb toen uit boosheid
een enquéte uitgezet onder leden van

postzegelverenigingen. Van de eerste
200 inzenders geven de meesten een
dikke onvoldoende voor het uitgiftebe-
leid van TPG Post, met name vanwege
de hoeveelheid.”

Veel postzegelverzamelaars zien hun
hobby als belegging. De praktijk is
echter teleurstellend. “Als voorzitter
van de Leidsche Vereeniging van
Postzegelverzamelaars word ik
regelmatig om advies gevraagd over
het verkopen van een verzameling.

Ik zie daarbij veel ongeopende jaarpak-
ketten van TPG Post. Deze brengen bij
verkoop hooguit zeventig procent van
de aanschafwaarde op.”

Hogendoorns conclusie is duidelijk:
“De marketingafdeling van TPG Post
probeert de postzegelverzamelaar
zoveel mogelijk geld uit de zak te
kloppen. Oog voor de echte filatelist
is er nauwelijks.”
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